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Введение 

Целью учебной практики по профессиональному модулю ПМ 01. Планирование и 

организация логистического процесса в организациях (подразделениях) различных сфер 

деятельности и ПМ 02 Управление логистическими процессами в закупках, производстве и 

распределении, является формирование у обучающихся умений, приобретение 

первоначального практического опыта для последующего освоения общих и 

профессиональных компетенций по специальности. 

Задачами практики являются:  

- сформировать у обучающихся представления об основах организации логистических 

операций и управления ими во внутрипроизводственных процессах организации; 

- приобрести опыт в разработки стратегических и тактических планов в логистической 

системе; 

- приобретение опыта работы по организации взаимодействия с потребителями, сбору 

и анализу информации по запросу потребителю; 

 содействие формированию личностных качеств, обусловливающих устойчивый 

интерес, активное и творческое отношение к работе операционного логиста; 

 сбор, обобщение и систематизация материалов для написания отчета по учебной 

практике; 

 формирование у обучающихся комплексного представления о специфике работы 

операционного логиста в сфере закупки, производства и распределения материальных и 

нематериальных ресурсов; 

 изучение организационных процессов производственного цикла; закупок, 

формирования запасов товаров; транспортирования товаров; грузопереработки и 

грузоперевозки; 

 освоение процессов работы по выявлению потребности в товарах производственных 

и торговых предприятий; приемки и размещению товаров на склад;  

 развитие навыков работы с поставщиками; работы с договорами и информационно-

справочными документами; 

 содействие формированию личностных качеств, обусловливающих устойчивый 

интерес, активное и творческое отношение к работе операционного логиста. 
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1. Общая характеристика ООО «НУРИК»  

Компания ООО «НУРИК» создана в 1999 г., она предоставляет такие услуги как 

торговля розничная пищевыми продуктами, напитками и табачными изделиями в 

специализированных магазинах. Месторасположение компании: Приморский край, г. 

Владивосток, ул. Добровольского, д.9 

Руководство текущей хозяйственно-финансовой деятельности ООО «НУРИК» 

осуществляется единоличным исполнительным органом общества в лице генерального 

директора. Директор организует свою работу на основании сочетания коллегиальности в 

обсуждении и решении вопросов по руководству предприятием с установлением 

ответственности работников за состоянием дел на порученном участке работы. Для ООО 

«НУРИК» характерна линейно- функциональная структура управления, которая представлена 

на рисунке 1. 

 

 

Рисунок 1 – Линейно-функциональная структура управления 

Компания занимается торговлей розничными пищевыми продуктами, напитками и 

табачными изделиями в специализированных магазинах, а также хранением и складированием 

различных товаров. 

Основной вид деятельности организации: торговля оптовая пищевыми продуктами, 

напитками и табачными изделиями (код по ОКВЭД 46.3). 
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Перечень учредительных документов:  

Учредительные документы компании ООО «НУРИК»: Свидетельство о постановке на 

учет в налоговом органе (ИНН), свидетельство о государственной регистрации (ОГРН), устав. 

К основным ресурсам организации относятся: Люди, капитал, технологии, информация 

Люди - это фактор, от которого зависит успех организации.  

Капитал - стоимость, используемая для получения прибыли посредством 

производственной и экономической деятельности, основанной на добровольном обмене.  

Технологии - совокупность методов и инструментов для достижения желаемого 

результата в организации в широком смысле - применение научного знания для решения 

практических задач.  

Информация может быть предметом купли – продажи, для описания документов, 

индексирования и классификации, которые служат для обеспечения систем представления 

Поставщиками компании ООО «НУРИК» являются: ООО «Вианг», ООО «Визит», 

ООО «Владторг», ЗАО «ТК Мегаполис», ООО «Корвет», ООО «Ист Лоджистикал Системс». 

Описание деятельности компаний представлено в таблице 1. 

Таблица 1 – Описание деятельности поставщиков ООО «НУРИК» 

Наименование компании Описание деятельности 

ООО «Вианг»  Торговля оптовая прочими пищевыми 

продуктами, включая рыбу, ракообразных и 

моллюсков  

ООО «Визит»   Торговля оптовая соками, минеральной водой и 

прочими безалкогольными напитками  

ООО «Владторг»  Торговля оптовая пищевыми продуктами, 

напитками и табачными изделиями 

ЗАО «ТК Мегаполис»  Торговля оптовая шоколадом и сахаристыми 

кондитерскими изделиями 

ООО «Корвет» Торговля оптовая молочными продуктами, 

яйцами и пищевыми маслами и жирами 

ООО «Ист Лоджистикал Системс  Торговля оптовая неспециализированная 

В таблице мы видим 7 крупнейших компаний, которые являются поставщиками ООО 

«НУРИК» и занимаются торговлей не только по Владивостоку, но и внутри страны  
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2. Анализ внутренней и внешней среды организации 

2.1 Факторы влияющие на деятельность организации 

Деятельность организации ООО «НУРИК» может быть оказана множеством факторов. 

Ниже приведены некоторые из них: 

Расположение: местонахождение магазина имеет огромное значение, так как это может 

определять количество покупателей и уровень конкуренции с другими магазинами в этом 

районе. Магазины, расположенные в более популярных районах города, могут иметь больше 

покупателей, но и более высокую арендную плату. 

Ассортимент: наличие нужных продуктов в магазине, а также качество их 

предоставления, являются ключевыми составляющими успеха магазина. Магазины должны 

предоставлять разнообразные продукты и поддерживать их качество, чтобы удовлетворить 

потребности и ожидания покупателей. 

Цены: стоимость продуктов также может сильно влиять на развитие магазина. 

Магазины должны предлагать конкурентоспособные цены, чтобы привлечь покупателей и 

сохранить уровень конкуренции с другими магазинами. 

Реклама и маркетинг: использование эффективных рекламных кампаний и 

маркетинговых усилий может помочь привлечь больше покупателей и популяризировать 

бренд магазина. 

Качество обслуживания покупателей: качественное обслуживание клиентов является 

одним из ключевых факторов успеха продуктовых магазинов. Магазины должны иметь 

дружелюбный и компетентный персонал, готовый помочь покупателям с их покупками и 

ответить на все вопросы. 

Технология: использование новых технологических решений, таких как онлайн-заказы 

и самообслуживание, может помочь улучшить качество обслуживания покупателей и 

повысить удобство для клиентов. 

Экономический климат: факторы макроэкономического характера, такие как 

изменения инфляции, безработицы и доходов, также могут влиять на деятельность 

продуктовых магазинов. Например, падение доходов населения может снизить количество 

покупок, что может повлиять на прибыль магазина.  

2.2 Конкурентная среда 

Конкурентная среда для розничной торговли и магазинов - это суммарный эффект, 

который создают различные факторы, влияющие на рынок и на покупательский выбор 

продуктов. Конкуренция в этой отрасли может быть очень сильной, сотни и тысячи 
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продуктовых магазинов конкурируют между собой на каждом рынке. Ниже перечислены 

основные факторы, которые влияют на конкурентную среду продуктовых магазинов: 

Местоположение: Расположение продуктовых магазинов имеет большое значение для 

конкуренции. Магазины, расположенные в популярных районах или на оживленных 

магистралях, могут привлекать больше покупателей. 

Бренд: Бренд - это также важный фактор в конкурентной среде. Хорошо известные 

магазины могут иметь преимущество перед малоизвестными. 

Качество обслуживания клиентов: качественное обслуживание является ключевым 

фактором в формировании лояльности клиентов. Магазины, которые предлагают более 

высокое качество обслуживания, могут выделяться на фоне конкурентов. 

Инновации: Продуктовые магазины, которые инвестируют в инновации, такие как 

самообслуживание, онлайн-заказы, могут привлечь больше покупателей и конкурировать на 

более высоком уровне. 

Экономический климат: Экономические изменения, такие как изменение инфляции, 

трат и доходов, также могут оказывать влияние на конкурентоспособность продуктовых 

магазинов в конкретном рынке. 

Ассортимент: Разнообразие продуктов и их качество - важные факторы для 

привлечения покупателей. Если один магазин предлагает больший выбор и качество товаров, 

то он может оказаться более привлекательным для покупателей, чем его конкуренты. 

Цены: Продуктовые магазины могут соревноваться по ценам. Если магазин предлагает 

более низкие цены, чем его конкуренты, то он может получить преимущество в конкуренции 

на рынке.  

Основными конкурентами ООО «НУРИК» являются: ООО «Винлаб», ООО «Самбери», 

ООО «Реми», ООО «КВАНТ Ритейл» (Квартет вкусов) 

Таблица 2 – Описание и особенности конкурентов ООО «НУРИК»  

Наименование организации Описание и особенность организации 

ООО «Винлаб»   Основная специализация – широкое 

предложение алкогольных и безалкогольных 

напитков во всех популярных категориях, 

основной плюс заключается в низких ценах 

и наличии филиалов по городу, так же 

наличие бонусной программы 
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Продолжение таблицы 2 

ООО «Самбери»  Является крупнейшим на дальнем востоке 

сетью гипермаркетов, миссия заключается в 

том, чтобы повышать качество жизни как 

можно большего числа людей, обеспечивает 

рынок услугами розничной торговли, имеет 

множество филиалов по городу, так же 

крупные скидки по бонусной программе  

ООО «Реми»  Приоритетными задачами сети в данный 

момент является поддержание низких цен и 

большого ассортимента товаров, имеется 

бонусная программа, но является менее 

привлекательной чем в ООО «Самбери» 

ООО «КВАНТ Ритейл» (Квартет вкусов)  Основная задача компании – решить 

проблемы потребителя лучше, чем 

существующие магазины, является менее 

привлекательным по сравнению с другими, 

небольшой срок существования и отсутствие 

бонусной программы  

В таблице мы видим 4 основных конкурентов ООО «НУРИК», все они являются 

достаточно привлекательными и имеют большинство бонусов. 
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3. Изучение производственного цикла ООО «НУРИК» 

3.1 Описание производственного цикла 

Производственный цикл магазина ООО «НУРИК» состоит из ряда этапов, которые 

берут начало от закупки товаров и заканчиваются продажей товаров. Ниже приведено 

подробное описание каждого этапа производственного цикла магазина: 

Закупка товаров: Закупка товаров – это первый этап производственного цикла 

продуктового магазина. На этом этапе магазин закупает товары у поставщиков и 

производителей. Магазин должен оценивать спрос на товары и заказывать их в достаточных 

количествах для удовлетворения потребностей покупателей. 

Хранение товаров: После закупки товаров магазин должен хранить их до момента 

продажи. При этом важно учитывать срок годности продуктов и производить их хранение в 

соответствии с требованиями производителей. 

Прием товаров: Прием товаров – это процесс, в ходе которого магазин получает товары 

от поставщика. На этом этапе товары проверяются на соответствие условиям контракта, 

наличие дефектов и срок годности. 

Размещение товаров на полках: Размещение товаров на полках – очень важный этап 

производственного цикла продуктового магазина, так как от этого зависит успешность продаж 

товаров. Товары размещаются в соответствии с определенными правилами выкладки и 

организацией магазина. 

Продажа товаров: Главный результат производственного цикла производят продажи 

товаров, на этом этапе магазин находит потребителей и продаёт товары по указанным ценам 

с целью получения прибыли. 

Управление инвентарем: Этап менее заметен с точки зрения клиента, но очень значим 

для производственного цикла магазина. Это процесс, позволяющий определить объем товаров 

на складе, управлять их движением и оптимизировать объемы закупок. 

Анализ продаж: Анализ продаж – это исследование, которое позволяет магазину 

оценить эффективность производственного цикла и его результативность в денежном 

выражении. Также анализ проводится для определения самых популярных продуктов и 

управления производственным циклом на этапах заказа и планирования. 

Таким образом, продуктовый магазин должен сохранять баланс между каждым из 

этапов производственного цикла, обеспечивая достаточное запасы продуктов, их хранение и 

качественную выкладку на полки для привлечения потребителей.  
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3.2 Описание работы элементов логистической системы  

Логистическая система предприятия ООО «НУРИК» - это множество элементов, 

которые обеспечивают своевременную и доставку товаров на магазинные полки, 

промежуточную и финальную доставку, управление инвентарем и логистическими 

операциями для поддержания эффективной работы всего предприятия. Ниже приведено 

подробное описание работы элементов логистической системы в магазине:  

Закупка товаров: Для работы логистической системы магазин должен заказывать 

достаточное количество товаров у поставщиков или производителей. В зависимости от спроса 

на товары, срока поставки и региона, в который необходима доставка, магазин может 

выбирать различных поставщиков. 

Планирование логистики: Логистические процессы магазина должны быть заранее 

спланированы, определено время доставки, выбраны транспортные средства и маршрут, 

отслеживание выполнения задач и т.д. 

Перевозка товаров: Исполнение логистической системы требует наличия 

транспортных средств, используемых для перевозки товаров на склад и на полки магазина. 

Тут становится важным выбор оптимальных по времени и стоимости способов доставки 

товаров. 

Хранение товаров: Важным элементом логистической системы является хранение 

товаров на складе. Здесь возможно использование автоматизированных складских систем, в 

которых товары могут быть отсортированы по категориям, дате поступления, а также 

упакованы для требуемого магазином заказа. 

Контроль заказов: Это технология учета на складе, позволяющая следить за 

поступлением товаров, состоянием запасов, результатами продаж и желаниями покупателей, 

что позволяет избежать недостатков товара и избытка залежей. 

Процессы управления инвентарем: Магазин должен иметь системы для учета товаров 

на складе и на полках. Важно следить за уровнем запасов товаров и осуществлять повторные 

заказы, когда запасы заканчиваются. 

Выкладка товаров на полки: Конечный этап позволяет товарам, поставленным на 

складе их выкладку на магазинные полки. Создание привлекательной визуальной картинки 

магазина и удобных условий для покупателей важны для маркетинга и продаж. 

Благодаря своей логистической схеме магазин может получать выгоды от 

эффективного взаимодействия логистических компонентов магазина, что обеспечивает 

быстрое и точное выполнение заказов и удовлетворение требований покупателей. 
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На рисунке 2 представлена схема логистической системы предприятия. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 2 – Элементы логистической системы предприятия. 

На рисунке 2 была рассмотрена логистическая система предприятия и ее важность для 

эффективной работы всего бизнеса. Логистическая система включает в себя все этапы 

движения товара от поставщика до конечного потребителя. Она охватывает такие процессы 

как закупка товаров, принятие, хранение, отгрузка и доставка товаров. 

Изучение работы элементов логистической системы позволяет более эффективно 

управлять логистическими процессами предприятия и повысить его эффективность. 

Взаимодействие между элементами логистической системы, такими как поставщики, склады, 

транспорт, управление запасами и т.д., может быть рассмотрено в виде непрерывного цикла 

взаимоотношений между ними. Каждый этап в этом цикле имеет свою важность и может 

повлиять на успешность всей логистической системы. 

Работа элементов логистической системы может оказывать влияние на такие факторы, 

как сроки поставки, стоимость продукции, её качество, эффективность использования 

ресурсов и др. Оптимизация работы элементов логистической системы может привести к 

большим экономическим выгодам для предприятия. 

Таким образом, понимание работы элементов логистической системы помогает более 

точно определить, где выстраивать приоритеты в управлении логистическими процессами 

предприятия. Это может включать в себя определение наиболее эффективных маршрутов 

логистических перевозок, планирование оптимального размещения и использования 

складских ресурсов, а также создание удобной и функциональной системы управления 

запасами и мониторинга инвентаря. 

Элементы логистической системы предприятия 

Закупка товара Планирование логистики 

Перевозка товаров 

Процессы управления инвентарём  

Хранение товаров Контроль заказов 

Выкладка товара на полки 
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4. Изучение планировки складских и производственных помещений 

ООО «НУРИК» – это торговое предприятие, специализирующееся на продаже 

продовольственных товаров, первую очередь продуктов питания. Характеристика помещений 

продуктового магазина зависит от типа магазина, ассортимента продуктов, местоположения и 

тд. Ниже приведены основные составляющие помещения продуктового магазина: 

Торговый зал: это основное помещение магазина, где находятся все виды товаров, 

рассортированные по категориям. Размер торговой площади зависит от количества товарных 

групп, а обработка пространства и положение является ключевым фактором для удобной 

покупки. 

Склад: это помещение, используемое как основное хранилище товаров, которые не 

могут быть размещены на полки магазина. Здесь хранятся товары, которые еще не могут быть 

выставленными на полки или у которых нет места на полках. 

Кассовая зона: Это область, где находятся кассы, дополнительные товары, рекламные 

материалы и тд, магазин преследует цель облегчения процесса оплаты, рекламы и маркетинга. 

Производственные помещения: Это помещение, используемое для производства 

некоторых видов продуктов, как-то свежей выпечки, салатов, блюд и т.д. 

Прохождения и коридоры: это важная часть магазина, которая соединяет торговый зал, 

кассу и склад. Они должны быть широкими, спроектированы с учетом комфорта покупателей 

и доступности для инвалидов. 

Зоны отдыха и еды: это зоны, созданные для отдыха покупателей и тех, кто просто 

пришел отдохнуть.  

Количество и расположение каждой зоны зависит от конкретного магазина и его 

концепции. Хороший дизайн помещения производит эффект на приток покупателей и 

увеличивает продажи.  

Планировка складских и производственных помещений в ООО «НУРИК» 

основывается на нескольких принципах: 

Размещение товаров: Помещение спроектировано так, чтобы торговые товары, 

расходные материалы и товары на складе были правильно организованы для обеспечения 

эффективного использования пространства и быстрого доступа к товарам, когда это 

необходимо. 

Организация рабочего пространства: Складские и производственные помещения 

проектированы с учетом эффективного использования рабочего пространства. 

Производственные помещения, предоставляют максимальное количество места для обработки 

и производства продуктов. 
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Безопасность работников: при планировании складских и производственных 

помещений учитывалось безопасность сотрудников. Места работы спроектированы так, 

чтобы сотрудники не подвергались риску травм или обращали внимание на быстрое 

образование пожара и других чрезвычайных ситуаций. 

Технические возможности: Складские и производственные помещения оборудованы 

соответствующим оборудованием, для того чтобы выполнение задач по осуществлению цепей 

поставок и производства стало проще. Нужно обеспечить возможность перемещения 

крупногабаритных товаров в помещении. 

Масштабируемость: При планировании складских и производственных помещений 

учитывалась возможность расширения площади помещений в случае роста бизнеса, что 

позволит эффективно управлять запасами и обеспечить поток продаж. 

Удобство и эргономика: Планировка складских и производственных помещений 

удобна для сотрудников и обеспечивает оптимальные условия труда, для достижения высокой 

производительности. 

Надежность: Производственные и складские помещения должны являются надежными, 

чтобы предотвратить возможные повреждения товаров или сбои в работе оборудования, что 

может негативно отразиться на качестве товаров и уровне обслуживания покупателям. 

В целом, планировка складских и производственных помещений основывается на учете 

всех этих принципов, чтобы обеспечить эффективность производственного процесса, 

максимальную производительность сотрудников и высокую удовлетворенность 

потребителей. 

Производственное оборудование и транспортный парк играют ключевую роль в 

эффективном и бесперебойном функционировании магазина ООО «НУРИК». Ниже 

приведены основные составляющие производственного оборудования и транспортного парка: 

Производственное оборудование: это специальное оборудование, которое 

используется для приготовления, подготовки и упаковки продуктов, предназначенных для 

продажи. Это включает холодильное и морозильное оборудование, печи, витрины, станки для 

резки, рыбные машины, экструдеры и прочее. Оно является надежным, долговечным, 

безопасным для работников и покупателей, и соответствует всем санитарно-гигиеническим 

нормам. 

Транспортный парк: это группа транспортных средств, используемых для перевозки 

товаров и продуктов между складом и магазином. Он включает в себя различные средства, в 

том числе грузовики для перевозки крупномасштабных партий товаров, микроавтобусы для 

перевозки продуктов личного потребления, автомобили-холодильники для перевозки 

перегрузы легко портящегося товара, велосипеды и др. Транспортный парк является 
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надежным, в хорошей исправности, обеспечивает сохранность и целостность перевозимых 

товаров. 

Система охлаждения и кондиционирования: это система, которая отвечает за создание 

оптимальных условий хранения продуктов питания в магазине, чтобы сохранялись их 

свежесть и качество. Система включает в себя холодильники, морозильные камеры, 

кондиционеры воздуха и т.д., которые профессионально установлены и обслуживаются, чтобы 

гарантировать стабильную работу и безопасность. 

Материалы для упаковки продуктов: это материалы, используемые для упаковки 

продуктов, такие как коробки, бумажные и пластиковые пакеты, контейнеры и тд. Качество 

материалов должно является высоким, чтобы гарантировать сохранность продуктов и защиту 

от внешних факторов.  

Система инвентаризации и учета: это система учета товаров, которая помогает 

контролировать количество товара на складе и в магазине. Она включает в себя программное 

обеспечение для компьютеров и сканеры для баркодов, которые помогают в учете товаров и 

контроле за остатками на складе. 

В целом, производственное оборудование и транспортный парк спроектированы так, 

чтобы обеспечить эффективность продукции и высокое качество товаров в магазине.  

Изучение планировки складских и производственных помещений является ключевым 

вопросом для эффективного управления производственными и логистическими процессами 

предприятия. 

Оптимальное использование площади и организация удобной, безопасной и 

функциональной инфраструктуры, включая хорошо продуманные системы хранения и 

транспортировки материалов и готовой продукции, может значительно повысить 

эффективность фирмы и помочь снизить затраты на эксплуатацию помещений. 

Важно также учитывать ряд других аспектов, таких как удобство доступа для персонала 

к оборудованию и инвентарю, безопасность рабочих мест и производственные стандарты, для 

того чтобы создать оптимальную и удобную среду для рабочих процессов. 

Поэтому, для того чтобы достигнуть максимальной эффективности и оптимизации 

своих складских и производственных помещений, необходимо составить комплексный план 

организации пространства с учётом всех этих факторов. Только так предприятие сможет 

добиться максимальной производительности и выполнить свои цели в сохранении ресурсов, 

повышении качества и конкурентоспособности на рынке. 
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- единица измерения (кг., л., шт.); 

- акционная цена, если есть; 

- действующая/предыдущая цена, если есть. 

На рисунке 4 изображён пример ценника.  

 

Рисунок 4 – Ценник на товары 

Каталоги товаров – это сборники информации о продуктах, которые предлагает 

магазин. Они распечатаны, в виде PDF-сайтов, сайтов интернет-магазинов. В каталогах 

указаны следующие сведения: 

- название продукта или бренда; 

- фотография товара; 

- описание товара, включая вес, объем, дату производства; 

- цена товара. 

В ООО «НУРИК» отсутствует сайт в виде интернет-магазина 

Рекламные листовки помогают продвигать товары в магазине. Они содержат 

информацию о скидках, акциях и новинках. Рекламные листовки могут быть распечатаны или 

изложены на сайтах интернет-магазинов. Они могут содержать следующие сведения:  

- название продукта или бренда; 

- акционная цена; 

- действующий/предыдущий цены; 

- описание продукта; 

- фотография продукта; 

- срок действия акции. 

ООО «НУРИК» заключает разнообразные договоры как с поставщиками, так и с 

покупателями. Среди основных видов договоров в продуктовом магазине можно выделить 

следующие: 

1. Договор на поставку товара 

Этот договор заключается между магазином и поставщиком товаров. Он регулирует 

отношения между продавцом и поставщиком, а также определяет условия поставки 
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продукции: цену, время и место поставки, объем и качество товаров и прочее. Пример 

договора поставки прикреплён в приложении А 

2. Договор купли-продажи 

Данный договор заключается между магазином и покупателем. Он определяет условия 

продажи товаров, включая цену, количество, качество товаров, время и способ оплаты, место 

и время передачи товара и прочее. 

Оформление договоров для ООО «НУРИК» – это важный элемент правильной работы 

магазина. Ниже приведены основные требования, которые должны быть учтены при 

составлении договоров. 

Название и адрес магазина. Договор должен содержать полное наименование и адрес 

магазина.  

Название и адрес поставщика товаров. Договор должен содержать полное 

наименование и адрес поставщика товаров. 

Перечень товаров и услуг. Договор должен содержать список продуктов и услуг, 

которые будут предоставляться магазином или поставщиком. 

Цена. Договор должен содержать цену товаров и услуг, а также условия оплаты. 

Условия поставки товаров. Договор должен содержать информацию о том, как будут 

доставляться товары, сроки и стоимость доставки. 

Условия возврата и обмена товаров. Договор должен содержать условия, при которых 

продукты могут быть возвращены или обменены. 

Срок действия договора. Договор должен содержать даты начала и окончания срока 

действия данного договора. 

Ответственность сторон. Договор должен содержать информацию о том, какие 

обязанности будут нести стороны при выполнении договора и какие будут возмещать убытки. 

Конфиденциальность. Договор должен содержать условия о конфиденциальности, 

например, что данные поставщика товаров будут использоваться только для целей 

заключенного договора. 

Разрешение споров. Договор должен содержать информацию о том, каким образом 

будут разрешаться возможные споры, возникающие при выполнении договора. 

Подписи. Договор должен быть подписан обеими сторонами и иметь печать 

организаций. 
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Заключение 

Исходя из результатов учебной практики в организации ООО «НУРИК» в период с 

13.05.2023 по 26.05.2023, можно сделать вывод о том, что она была полезной и позволила 

получить опыт в реальном профессиональном окружении, были выполнены следующие 

поставленные задачи:  

- приобретён опыт в разработке стратегических и тактических планов в логистической 

системе; 

- приобретён опыт работы по организации взаимодействия с потребителями, сбору и 

анализу информации по запросу потребителю; 

 сбор, обобщение и систематизация материалов для написания отчета по учебной 

практике; 

 сформировано комплексное представления о специфике работы операционного 

логиста в сфере закупки, производства и распределения материальных и нематериальных 

ресурсов; 

 изучены организационные процессы производственного цикла; закупок, 

формирования запасов товаров; транспортирования товаров; грузопереработки и 

грузоперевозки; 

 освоены процессы работы по выявлению потребности в товарах производственных и 

торговых предприятий; приемки и размещению товаров на склад;  

 развились навыки работы с поставщиками; работы с договорами и информационно-

справочными документами; 

 сформировались личностные качества, устойчивый интерес, активное и творческое 

отношение к работе операционного логиста. 

- сформировались представления об основах организации логистических операций и 

управления ими во внутрипроизводственных процессах организации; 
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Приложение А 

Договор на поставку товара 
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Заполненный договор на поставку 

 

 

 

 

 

 














