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РОЛЬ КУЛЬТУРЫ В ФОРМИРОВАНИИ ПОЛОЖИТЕЛЬНОГО  

ИМИДЖА КИТАЯ 
 

Статья посвящена изучению роли культуры в формировании имиджа 

Китая. В статье рассматриваются основные составляющие китайской 

культурной политики, направленной на улучшение международного имиджа 

Китая и улучшение отношений с другими государствами. Приводятся вы-

воды о том, как культура влияет на политический имидж страны.  
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THE ROLE OF CULTURE IN THE FORMATION  

OF A POSITIVE IMAGE OF CHINA 

 
The article is devoted to the study of the role of culture in shaping the image 

of China. The article examines the main components of Chinese cultural policy 

aimed at improving China's international image and improving relations with other 

states. The conclusions about how culture affects the political image of the country 

are presented. 
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Актуальность. 

На сегодняшний день, Китай является одним из ключевых игроков на миро-

вой арене в различных сферах жизни мирового сообщества, поэтому представля-

ется актуальным и своевременным изучение китайского опыта формирования по-

ложительного имиджа своей страны. Культура Китая, как традиционная, так и со-

временная, играет одну из ключевых ролей в формировании и укреплении имиджа 

страны в зарубежных странах и может использоваться, как инструмент диплома-

тии и взаимопонимания между различными культурами. 

Роль культуры в формировании положительного имиджа Китая – интересная 

тема для изучения, так как Китай представляет собой яркий пример успешного 

современного государства, основывающее свой политический имидж на традици-

онной и очень древней культуре. Культуру Китая, как основополагающую состав-

ляющую мягкой силы этой страны, важно изучать, потому что ее можно исполь-

зовать для создания собственного имиджа на мировой арене.  

Цель – изучить роль культуры в формировании положительного имиджа Ки-

тая на мировой арене. 

Объект – роль культуры в формировании положительного имиджа государства. 
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Предмет – формирование положительного имиджа Китая с помощью куль-

турной политики. 

Под ролью культуры в данной статье понимается влияние культуры на фор-

мирование положительного имиджа Китая на мировой арене. Особое внимание 

будет уделено основным составляющим и направлениям культурной политики 

Китая, политике создания положительного имиджа страны и распространению 

культуры, как фактора наращивания «мягкой силы», с помощью культурной при-

влекательности и реализации задач внешней политики без применения методов 

давления и принуждения. 

Основными направлениями культурной политики Китая являются восста-

новление, сохранение и популяризация исторических культурных памятников и 

национальных культурных традиций, развитие современной культуры и внедре-

ние современных технологий в культурную сферу, поддержка и продвижение ки-

тайского языка и культуры в мире, в том числе с помощью международных куль-

турных обменов и научно-образовательное сотрудничество.  

Имидж любой страны складывается из множества различных элементов, од-

ним из которых является культурная политика.  

Начнем с того, что из себя представляет имидж государства.  

Само понятие имидж (от англ. image – «образ», «изображение», «отражение») 

имеет много значений в зависимости от сферы применения данного термина. Слово 

«имидж» в русском языке означает мнение или суждение, выражающее оценку, от-

ношение или взгляд на что-либо. Понятие имиджа в широком смысле означает все, 

что люди думают и чувствуют о ком-то или о чем-то. Это может быть представление 

о продукте, компании, бренде, стране или даже человеке.  

В современном мире термин «имидж» используется во многих сферах жизни 

общества. Сам термин имеет достаточно длинную историю развития, которая 

начинается еще со времен родоплеменного строя, однако, принято считать, что 

этот термин ввели в использование австралийский психолог Зигмунд Фрейд и 

американский экономист Кеннет Боулдинг.  

Зигмунд Фрейд в 1930-е годы издавал журнал «Имидж», в котором трактовал 

термин не как образ чего-либо, а больше как идеал, что-то отличающееся от ре-

ального. Однако, широкое использование термин получил только в конце 1960-х 

годов, когда американский экономист и ученый Кеннет Боулдинг в 1956 году 

опубликовал свою работу под названием «Имидж». По его мнению, имидж – это 

определенный поведенческий стереотип, влияющий на поступки отдельной лич-

ности, группы лиц или нации [1]. Позже термин «имидж» начали использовать и 

в политической сфере.  

Формирование имиджа является достаточно сложным процессом, в резуль-

тате которого создается определенное представление о чем-либо или восприятие 

чего-либо.  

Имидж – это сформированный, цельный и завершенный образ кого-либо или 

чего-либо, который оказывает определенное эмоциональное, психологическое 

влияние на ту или иную аудиторию [2]. Например, в бизнес-сфере положительный 

имидж компании создается в целях привлечения большего внимания к себе, для 
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продвижения своих продуктов и услуг, процветания компании. Также и на миро-

вой арене: страны формируют имидж, тем самым привлекая внимание людей из 

других стран, налаживают контакты с другими государствами.  

Под имиджем государства можно понимать совокупность представлений, 

которые создаются в мировом сообществе о государстве, его культуре, обществе 

и экономике. Создание имиджа можно представить в виде структуры, в которую 

входят различные элементы, такие как имидж правительства, экономический, де-

ловой и исторический имиджи, имидж вооруженных сил государства, имидж сто-

лицы государства, имидж, формирующийся на основе событий, произошедших в 

стране, культурный имидж и т.д. [3] 

Рассматривая влияние культуры на политический имидж государства, 

можно использовать термин «культурная политика». Культурная политика госу-

дарства направлена на укрепление, поддержание и продвижение национальной 

культуры внутри государства, а также на формирование ее имиджа в мировом со-

обществе. Культурная дипломатия может выражаться в создании культурных цен-

тров, проведении фестивалей, в распространении национального языка, в между-

народных сотрудничествах в области культуры и т.д. Также можно отметить важ-

ное значение культурной политики государства в сфере туризма, так как культур-

ная привлекательность и культура страны в целом оказывает значительное влия-

ние на привлечение иностранных граждан в страну, что непосредственно связано 

и с экономической отраслью государства.  

Важную роль имидж страны играет непосредственно в ведении внешней по-

литики и развитии международных партнерств. В современном мире любое госу-

дарство стремится к максимальной поддержке со стороны своих партнеров, и как 

раз имидж этой страны может стать ключевым аспектом для принятия партнером 

решения о сотрудничестве.  

Культурная политика и имидж страны являются важными аспектами «мяг-

кой силы» государства. Термин «мягкая сила» ввел в оборот американский поли-

толог Джозеф Най в 1990 году. Он характеризует этот термин способностью гос-

ударства получать желаемые результаты в отношениях с другими государствами 

за счет ценностей и привлекательности собственной культуры, а не за счет при-

нуждения или финансовых ресурсов [4]. Можно сказать, что «мягкая сила» – это 

способность убеждать, формировать положительное мнение и восприятие, и вли-

ять на другое государство и людей из других стран, с целью достижения желае-

мых результатов. «Мягкая сила» – это противоположный термин термину «жест-

кая сила». Если «жесткая сила» подразумевает принуждение, агрессию и военные 

способы убеждения, то «мягкая сила» наоборот «приветствует» применение лю-

бых способов убеждения, например, как культурная привлекательность страны, 

но только не способы, которые несут агрессивный и военных подтекст.  

С момента введения термина «мягкая сила» в использование в политической 

сфере, он получил широкое распространение во многих направлениях. На сего-

дняшний день существует достаточное количество моделей «мягкой силы». 

Наиболее распространенные из них следующие: экономическая «мягкая сила» - 
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способность государства привлекать и влиять на другие страны за счет экономи-

ческих средств, в том числе инвестиции, экспорт товаров и услуг и т.д.; гумани-

тарная «мягкая сила» - способ, основывающийся на развитии образования, науки, 

технологий и медицины в государстве; культурная «мягкая сила» - развитие тури-

стического бизнеса, распространение национального языка и привлекательность 

культуры страны [5]. Грамотное использование именно «мягкой силы» дает воз-

можность добиться желаемых результатов, например, в сотрудничестве с другими 

государствами, без использования способов характерных для «жесткой силы».  

В современном мире формирование именно положительного международ-

ного имиджа необходимо для каждого государства, так как положительный 

имидж страны помогает достигать политических и экономических успехов на ми-

ровой арене, а также, повышает патриотическую роль имиджа государства для его 

граждан, особенно для молодого поколения.  

Политический имидж любого государства на международной арене форми-

руется с помощью различного рода проектов и программ, реализуемых государ-

ством в таких сферах, как экономика, наука, спорт, медицина, культура и т.д.  

Китай является страной, чей имидж на международной арене представляет 

большой интерес. Быстрые темпы развития Китая приводят к формированию по-

ложительного образа страны как за рубежом, так и внутри страны.  

Китай утвердился в роли мощного регионального лидера и является одной 

из крупнейших и сильнейших держав в мире с самой быстроразвивающейся эко-

номикой, растущей промышленностью и технологиями, и по сегодняшний день 

Китай продолжает утверждаться в роли державы, имеющей реальные шансы на 

мировое лидерство.  

Стоит отметить, что в современном обществе Китай выбивается в лидеры в 

том числе и по продвижению своей «мягкой силы». Китайское правительство осу-

ществляет свою международную деятельность в отношении других государств 

мира, следуя принципам, которые были разработаны в 1953 году и официально 

представлены в 1954 году китайским политическим деятелем Чжоу Эньлаем. Эти 

принципы получили название «Пять принципов мирного сосуществования», ко-

торые действуют до сих пор. Они включают в себя следующее: взаимное уваже-

ние суверенитета и территориальной целостности; взаимное ненападение; невме-

шательство во внутренние дела государства; равенство и взаимная выгода; мир-

ное сосуществование [6].  

«Мягкая сила» Китая непосредственно связана с культурной политикой гос-

ударства. Председатель КНР Си Цзиньпин заявил, что необходимо «стремиться 

укреплять культурную уверенность в себе и энергично продвигать китайскую 

культуру в других странах».  

Основным принципом, которого придерживается Китай в управлении куль-

турной политикой является мирное сосуществование культур и сохранение куль-

турного разнообразия. Можно сказать, что Китай стремится к общему развитию и 

выступает против преобладания какой-либо культуры, выступает против «куль-
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турной гегемонии», так как в каждой стране культура особенная и по-своему уни-

кальна, и необходимо изучать и уважать культуры всех национальностей. Отсюда 

правительство страны и начинает создание своего положительного имиджа.  

Распространение китайского языка, продвижение «мягкой силы» и совер-

шенствование культуры являются неотъемлемой часть государственной политики 

Китая, ведь за счет этого повышается культурная привлекательность страны, в 

следствии чего налаживаются отношения с другими государствами в различных 

сферах жизни общества.  

На ряду с популяризацией китайской культуры за рубежом существует прин-

цип в культурной политике Китая, направленный на внутреннюю аудиторию, на 

жителей самой страны. Правительство Китая стремится повысить значимость 

культуры, и имидж страны в целом, в глазах собственных граждан. Это связано с 

растущим влиянием западной культуры на китайское население, в особенности на 

молодое поколение.  

Правительство Китая предпринимает множество мер для реализации своей 

культурной политики. Она состоит из многих направлений и включает в себя сле-

дующие аспекты: охрана и развитие культурного наследия страны, которые осу-

ществляются через сохранение и защиту культурных и исторических памятников, 

архитектурных сооружений, музеев и других культурных объектов; распростра-

нение китайского языка; развитие культурной индустрии путем привлечения ин-

вестиций в развитие индустрии кино, музыки, литературы, театра, изобразитель-

ного искусства и других культурных сфер; содействие культурному обмену с дру-

гими странами за счет активного проведения международных культурных меро-

приятий с целью продемонстрировать свою культуру другим народам мира; про-

движение культурной дипломатии и своей «мягкой силы»; содействие развитию 

культурного туризма как одного из секторов, который может способствовать раз-

витию культуры и экономики. Для последнего направления создаются туристиче-

ские маршруты, организуются экскурсии и другие мероприятия, связанные с 

культурными ценностями Китая. 

Одним из ключевых аспектов культурной политики и важнейшим фактором 

формирования имиджа Китая является распространение китайского языка и куль-

туры. В этом помогает не малоизвестная, успешно реализованная и активно раз-

вивающаяся программа по формированию Институтов Конфуция.  

Институты Конфуция – это распространенные по всему миру культурно-об-

разовательные учреждения. Их роль в культурной политике Китая в целом со-

стоит в распространении китайской культуры и языка, однако эта роль не ограни-

чивается только развитием китайской культуры. Она также нацелена на обмен 

культурным опытом, на развитие науки, технологий, экономики, а также на нала-

живание связей между Китаем и другими странами мира. [7] 

Начиная с 2004 года, когда был открыт первый Институт Конфуция, их ко-

личество неуклонно растет. По состоянию на 2019 год по всему миру было от-

крыто 550 Институтов Конфуция и 1172 школы и классов в более чем 160 странах 

мира. Наибольшая их концентрация сфокусирована в США: 103 института и 501 
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класс. Однако, на работе институтов значительно сказалась пандемия коронави-

русной инфекции. Поскольку с началом пандемии возникли и ограничения по пе-

ремещению, большинство студентов были вынуждены покидать учебные заведе-

ния, что привело к значительному снижению числа студентов. Несмотря на то, 

что институты перешли на онлайн-обучение, число учеников в целом снизилось. 

Все же после пандемии Институты Конфуция начали восстанавливаться, но и не 

отказываются от онлайн-курсов, ведь это позволяет привлечь гораздо большее 

число студентов. Можно сказать, что Институты Конфуция – важная составляю-

щая китайской культурной дипломатии, ведь за счет именно развития сети Инсти-

тутов Конфуция по всему миру происходит обмен компонентами культуры, что 

способствует развитию взаимоотношений и привлечению зарубежной аудитории.  

Среди инструментов внешней культурной политики Китая также можно вы-

делить искусство, литературу, телевидение, туризм и т.д. Культурная дипломатия 

и сотрудничество с другими странами проявляется в проведении огромного коли-

чества фестивалей, праздников, культурных и образовательных обменов. К таким 

аспектам культурной политики можно отнести распространение пекинской оперы 

и различных видов боевых искусств, которые непосредственно связаны с китай-

скими традициями и культурой Китая. Так как международная аудитория явля-

ется отличной сценой для создания международного имиджа и привлечения ино-

странных туристов в страну, то такие мероприятия как, например, международ-

ные выставки или Олимпийские игры в Пекине в 2008 и 2022 годах являются от-

личным способом привлечения иностранных граждан как к посещению страны, 

так и к изучению китайской культуры. 

За счет повышения международного влияния и распространения китайской 

культуры, наращивания «мягкой силы» в контексте развития национальной куль-

туры и проведения различного рода мероприятий в области культуры растет ин-

терес к стране у иностранных граждан. Так как Китай в качестве инструмента вли-

яния на мировой арене рассматривает свою культурную значимость и культурную 

привлекательность и популяризирует свою культуру за счет всех выше перечис-

ленных программ и мероприятий, все больше людей из разных стран интересу-

ются изучением китайского языка и культуры Китая в целом. Китай является стра-

ной с огромным количеством культурных памятников, таких как всеми известная 

Великая Китайская стена, храм Шаолинь, водопад Хуангоу, Запретный город и 

множество других привлекательных памятников для иностранных туристов. За 

счет привлекательной культуры активно развивается туризм в стране. Число ту-

ристов, посетивших Китай, с каждым годом неуклонно увеличивалось. В 2010 

году Китай посетило 55,6 млн. зарубежных туристов, в 2011 году – 57,6 млн., в 

2017 году – 60,7 млн. Однако, с наступлением пандемии и введением ограничений 

произошел спад. Годы распространения коронавирусной инфекции оказались 

ударом по развитию туристической индустрии Китая, но по расчетам Китай все 

же вернется в топ самых посещаемых стран мира, если не станет самой посещае-

мой страной. 
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Учитывая все вышесказанное, можно прийти к выводу, что культурная по-

литика Китая является неотъемлемой частью «мягкой силы» страны и инструмен-

том формирования положительного имиджа. Важно отметить, что для Китая не-

обходимым является распространение культуры, включая все ее составляющие: 

архитектуру, литературу, музыку, изобразительное искусство, кино, спорт и т.д. 

Китайскому правительству важно, чтобы во всем мире было положительное от-

ношение к китайскому языку и культуре Китая, чтобы их культура основывалась 

во всем ее комплексе, то есть люди узнавали и интересовались всеми культур-

ными направлениями, начиная от спорта, заканчивая конфуцианством.  

При этом важно помнить, что распространение культуры Китая основыва-

ется, как аспект «мягкой силы» китайской политики и характеризуется как способ 

заинтересовать людей и налаживать отношения с другими странами за счет 

именно привлекательности китайской культуры, а не принуждения.  

Правительство Китая, основываясь на «мягкой силе» и «пяти принципах 

мирного сосуществования», ведет успешную внешнюю политику и создает 

имидж государства, который положительно воспринимается в других странах. За 

счет положительного имиджа Китай имеет достаточно хорошие взаимоотноше-

ния с другими государствами, а также и выгодные торговые отношения со стра-

нами Европейского Союза, Японией, Бразилией и многими другими странами. 

Положительно к самой культуре Китая и к Китаю в целом относятся во многих 

странах мира, например, в Японии, Южной Корее, Сингапуре, Малайзии, Иране, 

Израиле, Турции, России и во многих других. Китайская культура, история и тра-

диции часто привлекают внимание и уважение со стороны людей во всем мире.  

В качестве вывода хочется отметить, что формирование положительного 

имиджа важно для любого современного государства, а Китай со своей идеоло-

гией, традициями и богатой культурой, которую он продвигает и развивает, явля-

ется ярким примером государства с положительным имиджем на мировой арене, 

и, изучив способы построения этого образа, можно использовать их для форми-

рования имиджа собственной страны.  
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